PUBLICAR - En Antropologla y Ciencias Soclales - N 2

MUSEOS, AEROPUERTOS Y VENTAS DE GARAGE
(LA IDENTIDAD ANTE EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO)!

Néstor Garcia Canclini (*)

Hubo una época en que la identidad parecia dejarse atraparen Jos museos. Enellos 1a cultura
de cada naciénsimulaba presentarse integra y coberente. Las vitrinas y los recorridos ofrecian un
orden en que los elementos dispersos, las pricticas erriticas y los mitos disidentes parecian
unificarse en una lotalidad complacida.

En el mundo actual, los museos que presentan de un modo compacto |a seleccitn arbitraria
de todo lo que constituye una cultura nacional y lo que cambia en ella han perdido verosimilitud.
Cuando los mismos aricfactos culturales circulan en muchos paises, las personas migran o
combinan en un solo sitio conductas nacidas en sociedades diversas, ;qué pueden hacer los
antropélogos acostumbrados a describir la continvidad y la localizacidn exclusiva de las
costumbres? ;Cémo hacer antropologia en un mundo globalizado en el que los acropuertos, las
fronteras y los migrantes son por lo menos lan significativos como las llamadas comunidades
nacionales?

Por primera vez en la historia, en esta segunda mitad del siglo XX la mayor parte de los
bienes y mensajes que se reciben en cada nacidn no se han producido en su propio temitorio, no
surgen de relaciones peculiares de produccién, ni llevan en ellos, porlo tanto, signos exclusivos
gue Jos vinculen a la comunidad nacional, sino otras marcas que mids bien indican su pertenencia
a un sistema desterritorializado.

Qué puede pasarle a la identidad

En los afios noventa esta difuminacién de Jas identidades nacionales se estd volviendo mds
intranquilizante con motivo de los acuerdos de libre comercio ¢ integracién transnacional de las
economias. En Méxicoel debate sobre la conveniencia y las amenazas del posible Tratado de Libre
Comercio ha reactivado las polémicas sobre la identidad nacional. Cabe preguntarse si también
coloca nuevas condiciones para su desarrollo y favorece un replanteamiento de las categorias con
que veniamos analizando la cuestién.

A primera vista, se ponen en escena con motivo del TLC posiciones y argumentos ya
conocidos. Por una parte, los sectores nacionalistss ven la mayor apertura ¢ integracién con la
economia estadounidense como la agudizacidn de la dependencia que en las Gltimas décadas
habria debilitado la identidad mexicana y aumentado el  control imperial sobre nuestra
produccién material y nuesiras comunicaciones, sobre
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nuestra vida cotidiana y nuestra creatividad artistica ¢ intelectual: el TLC vendria a completar la
sustitucién del espafiol por el inglés, de las fiestas tradicionales por los entretenimientos
electrénicos, de la sociabilidad comunitaria por un consumo individualista, sujeto a patrones y
gustos forineos.

En el sector opuesto, los defensores de la modernizacitn y la apertura econdmica
argumentan que el TLC es sélo un reordenamiento comercial, imprescindible para mejorar la
produccién mexicana, aumeniar su competitividad y reubicarnos en un mundo donde la
interdependencia entre las naciones es un requisito para sobrevivir. Quienes sostienen esta
posicién no necesariamente desprecian la cultura tradicional mexicana. Porel contrario, explican
que la solidez milenaria y la riqueza cultural de nuestra historia garantizan la permanencia de los
referentes bisicos de nuestra identidad. Nadie expresé mds contundentemente esta concepcidn
que el jefe de la negociacién por el Tratado, el Secretario de Industria y Comercio, Jaime Serra
Puche. Ante la pregunta de un periodista canadiense acerca de si la inclusién de las industrias
culturales en el TLC afectaria la identidad nacional, €] contestd: "Noes tan relevante para México.
Si tiene tiempo, deberfa de ver la exhibicién Treinta Siglos de esplendor’ y se dard cuenta de que
no hay mucho por qué preocuparse”?

La divergencia revelada por esta polémica conduce a replantear ciertas cuestiones claves
en la definicién y la valoracién de la identidad. Podriamos resumirlas asi: ;Dénde reside la
identidad y con qué medios se la reproduce y renueva a finales del siglo XX? Para responder a
esta pregunta vamos a confrontar la manera en que ba defi nido la identidad la antropologia clisica
con las condiciones en que la identidad se constituye en nuestros dias. Esta puesta a prueba dela
teoria y el métodoantropoldgicos es necesaria tanto para evaluarsu fecundidad respectodel debate
sobre las identidades como para saber qué aportaci6n puede realizar el discurso antropoldgico a
la redefinicién de lo nacional implicita en la apertura econdmica y en el TLC.

Culturas posnacionales

El primer obsticulo de la antropologia para ocuparse del TLC o en genenl de los procesos
de transnacionalizacién y globalizacién de la cultura, es el hibito etnogréfico de considerara los
miembros de una sociedad como perteneciendo a una sola cultura homogénea y teniendo por lo
tanto una Ginica identidad distintiva y coherente. Esa visién singular y unificada, que consagraron
(anto las etnografias clisicas como muchos muscos nacionales organizados por antropdlogos, es
poco capaz de captar situaciones de interculturalidad. Las teorias del "contacto cultural” han
estudiado casi siempre los contrastes entre los grupos sélo por lo que los diferencia. El problema
reside en que la mayoria de las situaciones de interculturalidad en este fin de siglo se configuran
no s6lo por las diferencias entre culturas desarrolladas separadamente, sino por las maneras
desiguales en que los grupos s apropian de elementos de varias sociedades, los combinan y
transforman, Cuando la circulacién cada vez mis libre y frecuente de personas, capitales y
mensajes nos relaciona cotidianamente con muchas culturas, nuestra identidad no puede definirse
ya por la pertenencia exclusiva a una comunidad nacional. El objeto de estudio no debe ser
entonces sélo 1a diferencia, sino también la hibridacién.

Las definiciones clisicas de la identidad se han establecido en torno de dos movimientos:
la ocupacién de un territorio y la formacion de colecciones -de objetos, de monumentos, de



rituales- mediante las cuales se afirmaba y celebraba los signos que distinguian a ese grupo. Tener
una identidad era, ante todo, tener un pais, una ciudad o un barrio, una entidad espacialmente
delimitads donde todo lo compartido por quienes habitaban ese Jugar se volvia idéntico e
intercambiable. Los que no compartian ese temitorio, ni tenian los mismos objetos y simbolos,
Jos mismos rituales y costumbres, eran los otros, los diferentes. Fsa manera de definirla identidad
esté en a base de muchos antagonismos modemnos: nacionalismo vs. cosmopolitismo, periferia
vs. centro, colonizados vs, colonizadores.

Este paradigma polar se ba vuelto poco explicativo en un tiempo en que las sociedades se
reorganizan por la expansién planetaria de grandes empresas, la transnacionalizacién de las
comunicaciones y las migraciones multidireccionales. Las fronteras entre las naciones se han
vuelto porosas: pensemos en los sesenta millones de cruces anuales que ocurren entre México y
Estados Unidos sélo en el paso de Tijuana-San Diego, en los miltiples intercambios econdmicos,
sociales y culturales que realizan diariamente en esa frontera tanto Jos grupos dominantes como
las masas populares. En un estudio de antropologia visual que efectuamos con pobladores de
distintos cstratos de Tijuana® para conocer qué lugares de la ciudad ellos juzgaban mis
representativos y cémo los valoraban, muchos de los sitios elegidos eran los que vinculan a
Tijuana con Estados Unidos: los comercios y centros de diversidn, las antenas parabdlicas, los
pasos legales e ilegales de Ja frontera, los barrios donde se concentran Jos que vicnen de distintas
zonas del pais, 1a tumba de Juan Soldado, "Seiior de los emigrados®, al que van a pedir que les
arregle *los papeles” o agradecerle que no los haya detenido *la migra".

A veces, en la lista de los lugares representstivos de Tijuana aparecian el parque Balboa o
centros comerciales de san Diego, comosi el borizonte de 1a propia ciudad incluyera *naturalmen-
te” sitios que estén del otro lado de la frontera. No es extraiio si sabemos que un gran niimero de
tijuanenses pasa de un lado a otro varias veces por semana, porque encueniran en San Diego
alternativas de paseo y diversidn, porque ticnen parientes o simplemente van a trabajaren forma
cotidiana. Puede argumentarse que Tijuana es un caso extremo por su posicién fronteriza, pero
al ver que un alto porcentaje de los que viven en ella o transitan por alli proceden de casi todas
las regiones de México -y en muchos casos regresan luego a sus pueblos de origen- fuimos llevados
a analizar lo que ocurre en Tijuana como una especie de laboratorio de todo el pais. Esta hipétesis
es confirmada por la rapidez con que otras zonas de México van adquiriendo este sentido
intercultural, tanto por la migracién temporal de muchos de sus miembros como por la fluidez de
las comunicaciones electrénicas ¥ la creciente llegada de productos importados.

En este proceso la relacién con el territorio - Tijuana o cualquier otra ciudad de México- se
organiza en relacién con c6digos culturales de circulacién transnacional.

For lo tanto las colecciones de objetos surgidas del dmbito inmediato, de una relacidn
peculiar con la naturaleza y con los vecinos, asf como los relatos que ordenan esas experiencias,
se cruzan con bienes y mensajes traidos por los que recorricron otras zonas y por los medios
clectrénicos de comunicacién que pasan a conformar el paisaje de referencias inmediatas. En
muchas ciudades Jos indigenas venden grabadorss importadas en sus puestos de mercado
informal, y también las usan para registrar en sus fiestas las misicas tradicionales; los
movimientos populares urbanos defienden sus territorios propios mezclando la iconografia local
y nacional con imé genes intemacionales, por ejemplo en la hibridacidn de la Jucha Jibre con los
comics estadounidenses que generan la figura de Superbarrio.
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Los repertorios de objetos y mensajes no tienen ya la correspondencia exclusiva con el
territorio en que se habita, ni las formas locales de vida se oponen enteramente a las de quienes
habitan otros territorios, como acostumbraban destacar los folcloristas y antropilogos clisicos.
Enesta perspectiva, no slo la zona fronteriza de México con Estados Unidos, sino toda la sociedad
mexicana -como lo argumentan algunos estudios sobre Canadi- puede ser entendida como una
"regién transfronteriza®.!

Fsta visidn de las naciones como escenarios multideterminados, donde diversos sistemas
culturales se intersectan ¢ interpenetran, nos permite sacaralgunas conclusiones. La primera tesis
se refiere al cardcter que hoy necesita adquirir el saber antropolégico. Sélo una antropologia para
la que se vuelvan visibles la beterogeneidad, la coexistencia de varios cddigos simbélicos en un
mismo grupo y hasta en un solo sujeto, asi como los préstamos y transacciones interculturales,
serd capazde deciralgosignificativosobre los procesos identitarios en esta época de globalizacién.
Hoy la identidad, aun en amplios sectores populares, es poliglota, multiétnica, migrante, hecha
con elementos cruzados de varias culturas.

Lasegunda tesis indica como debe establecerse una definicién contemporinea deidentidad.
Al constiuirse no sélo en relacidn con un territorio, sino también en conexién con redes
internacionales de mensajes y bienes, necesitamos una definicida no Gnicamente socloespacial,
sinosociocomunicacionalde la identidad. Osea una definicidnque articule los referentes locales,
nacionales y también de las culturas postnacionales que cada vez en mayor grado configuran las
identidades en todas paries y reestructuran el significado de las marcas locales regionales
establecidas a partir de expericncias territoriales distintivas. La identidad se conforma tanto
mediante el arraigo en el territorio que se habita, como mediante la participacién en redes
comunicacionales deslocalizadas.

Qué TLC nos tocard a cada uno

El becho de que las identidades se presenten hoy con rostros hibridos descalifica tanto a las
definiciones exclusivamente tradicionales y territoriales como las concepciones evolucionistas
que ven en la apertura econdmica un proceso de sustitucién de un sistema econdmico por otro,
del espaiiol por el inglés, de la identidad mexicana por la norteamericana. No es ficil encontrar
en México ejemplos que refuten el esquema polar y excluyente entre tradicién y modernidad. La
persistencia y el crecimiento de la produccién artesanal y las fiestas étnicas luego de medio siglo
de industrializacién y urbanizacién son una evidencia, entre muchas, de que la modernidad
transnacional no reemplaza las tradiciones. Mis bien las reformula y reubica en complejos
procesos de coexistencia con las innovaciones.

La perseverancia y los reacomodos de tantas costumbres y formas de pensamiento luego
de quinientos afios de cambios, primero por la dominacidn colonial, luego porlos varios proyectos
de modernizacién, hace suponer que el TLC no va a borrar la identidad. Lo que sabemos por la
antropologia y Ia historia sobre la larga duracién de los hibitos culturales sugiere que, més fecundo
que analizar la sustitucién de una cultura o una identidad por otra, es ocuparse de las astutas
transacciones y los usos reciprocos que se producen en las interacciones interculturales.
Durante los debates sobre el Tratado algunos historiadores han recordado que la sociedad
mexicana es resultado de movimientos heterogéneos, de mezclas y transculturaciones, algunas
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de las cuales llegaron desde otras sociedades y mediante la violencia. "Lo que llamamos 'estilo
colonial mexicano' -afirma Héctor Aguilar Camin- y nuestro orgullo por los templos del pais,
empezando por la Catedral, tiene su origen en la imposicién arquitecténica de la furia religiosa
espaiiola. ;Y qué decirdel idioma que hablamos? Se implanté entre nosotros a resulta de una doble
conquista: militar y espiritual. Pero es ¢l cje de nuesta fuerza cultural, de nuestra capacidad de
mezclarnos con otras culturas sin perdernos en ellas”.’

Hay que decir aqui que esa fortaleza centenaria o milenaria de la cultura mexicana no
autoriza la despreocupacién de quienes sostienen que no hay nada que temer ante el TLC. Puesto
que la cultura no es s6lo una fuerza espiritual, sino que se desarrolla y retrocede en medio de
condiciones econdmicas, tecnolégicas y sociales, es necesario considerar cuidadosamente las
asimetrias y dominaciones que a menudo regulan los vinculos interculturales. Las preguntas por
los posibles cambios de identidad o de formas de vida deben colocarse en relacién con la
desigualdad concreta, material y social, de las interacciones entre México, los Estados Unidos
y Canadi. Hay por lo menos tres circuitos de desarrollo cultural que debemos distinguir para
apreciar diferencialmente los efectos de la apertura econdmica y la globalizacién:

a) Por una parie, las redes de comunicacién masiva dedicadas a los grandes especticulos
de entretenimiento (radio, cine, televisitn, video);

b) En segundo lugar, existen circuitos restringidos de info rmacién y comunicacidn
destinados & quienes toman decisiones (comunicacién por satélite, fax, teléfonos celulares y
computadoras);

c) En tercer término, la cultura histérico-territorial, o sea el conjunto de saberes, hibitos y
experiencias organizado a lo largo de varias épocasen relacidn con temitorios étnicos, regionales
y nacionales, y que se manifiesta sobre todoenel patrimonio histérico, las artes cldsicas yla cultura
popular tradicional.

En la primera linea, es decir, la produccién de mensajes recreativos e informacién para
mayorias, México dispone de recursos tecnoldgicos, econdmicos y humanos como para generar
con cierta autonomia su produccién nacional y expandirse en la region. El problema en este
circuito no es la capacidad de produccién nacional, sino su concentracion monopdlica enunasola
empresa privada (Televisa), lo cual reduce las posibilidades de una representacién plural y critica
de los intereses piiblicos.

En ¢l segundo subsistema -la informacién, ¢l know how y la cultura para tomar decisiones
¢ innovar- la asimetria y la subordinacién de México son notorias y todo hace pensar que sc
agudizarin al eliminarse aranceles a la produccién extranjera y los pocos subsidios al desarrollo
teconolégico local. Una mayordependencia cultural y cientifica en las tecnologias comunicacionales
de punta, que requicren altas inversiones financieras, y a la vez son las que generan innovaciones
mis ripidas, nos volverd mis vulnerables a los capitales y las orientaciones ideoldgicas
transnacionales.

Eneltercercircuito, el del patrimonio histérico y la cultura populartradicional, es previsible
que lainfluencia del TLCy engeneral de la apertura econdmica serd débil, ya que se trata de Zonas
donde el rendimiento econdmico de las inversiones es menor y donde la inercia cultural interna
es mis prolongada. Sin embargo, algunos de los que ban intervenido en el debate sobre el TLC
llamaron la atencién a los cambios en la cultura cotidiana que pueden engendrar las exigencias
de productividad y eficiencia de las sociedades metropolitanas si se aplican rigidamente en
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México. La competencia internacional requiere que nuestra produccifn se reorganice desde otra
cultura empresarial y otra cultura obrera. Guillermo Bonfil observaba, en el dltimo articulo que
escribié, que ciertos cambios que vienen produciéndose en la legislacién econdmica yenla
organizacién laboral para adecuar a México a la integracién norteamericana, toman poco en
cuenta los hibitos antiguos y las transformaciones culturales de larga duracién que se requieren
para lograr un ascenso répido en la productividad, la eficiencia, de acuerdo con las normas del
mercado neoliberal. El ponia ¢l ejemplo de la produccién agricola: "Nuestra agricultura
tradicional, forjada en el transcurso de milenios, busca la diversificacién para alcanzar la
autosuficiencia, Obedece pues, s una légica de la produccién que es radicalmente opuesta a la
|6gica que privilegia el mercado. La contradiccién no es nueva (véasela historia politica de crédito
al campo, empefiada en impulsar cultivos comerciales en detrimento de Jos de subsistencia); s6lo
que en el proyecto actual esta contradiccién se acentila y se torna mds nitida e irreductible. Y no
es s6lo un problema de orientacién del crédito: toca directamente asuntos como las formas de
{enencia de la tierra (¢l ejido ylas tierras comunales frente a la propiedad privada), la organizacién
del trabajo y, 8 fin de cuentas, las bases mismas de la vida rural. No hay por qué escandalizarse
del cambio; la cuestién estd en quiénes lo deciden y con cudles razones: 1 qué pesotiene la opinién
real de los campesinos acerca de Jos cambios que se demandardn de ellos? jquiénes y cdmo van
a decidir si la opcién favorable es la especializacién de la produccién agricola en cultivos
comerciales o, por el contrario, la diversificacién orientada hacia la sutosuficiencia alimentaria?®

Esta cuestién nos conduce a otra dimensién clave de Ja vida nacional -la educativa- sobre
la cual no podemos extendernos abora. Cabe seiiala r,al menos, que i vamos a necesitaruna nueva
cultura productiva debe promoverse sobre todo a través de la educacién.

Pero esto nos vuelve a colocar ante ¢l lento ritmo de los procesos culturales, muy diverso
del de la economia. Una de las preguntas decisivas para establecer con gué partes de nuestra
sociedad vamos a entraral Tratado, es si podemos realizarlas inversiones necesarias en educacidn,
ciencia y tecnologia para actualizarnos en conocimientos y hibitos, para competir aceptando los
tiempos de respuesta enestos campos cultu rales. José Warman decia enunseminariosobreel TLC
que si en el sistema financiero modificamos la paridad del peso el lunes, el viemnes registraremos
cambios en gran parte de la economis; si realizamos innovaciones productivas y tecnolégicas en
una empresa, €n uno o tres a00s habré respuestas del mercado; en cambio, si buscamos en Ia
educacién y la cultura productos de buen nivel, se necesitan 20 afios. No se puede mejoraren Jos
tiempos de la economia la calidad de la produccién cientifica, ni las modalidades del desarrollo
cultural.”

Una filtima anotacién sobre estos tres circuitos parece Gtil enrelaciénconel estadode debate
sobre el TLC. Si seguimos sosteniendo la vision integral de la cultura que siempre ba defendido
la antropologia, no tenemos por qué situar en el tercer circuito, el del patrimonio histérico y la
cultura popular tradicional, el Ginico escenario de resistencia y perseverancia de la identidad
mexicana. La existencia de la cultura nacional depende de las transformaciones de los tres
circuitos mencionados. Si no se desarrollan politicas nacionales en las comunicaciones masivas
y enrelacién con las tecnologias de informacién y comunicacién -osea en las dreas mis dinimicas
y de mayor influencia- Ja capacidad de sosiener aspecios claves de la identidad y un desarrollo
autogenerado disminuirin velozmente.

En los tres circuitos se trata, més que de construir refugios y museos, de claborar posiciones
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propias en las que una capacidad enérgica y matizada de redefinicidn del proyecto nacional
combine en forma democritica lo que se requiere mantener de las tradiciones locales con lo que
se desea incorporar de lo extranjero y lo nuevo.

Intensificar las relaciones con Estados Unidos y Canadd puede significar mucho mis que
una subordinacién al imperio. Una circulacién mds libre y diversificada de bienes y mensajes
puede atenuar ¢l monopolio unilateral de las comunicaciones en México y enriquecer el sentido
social. Es sabido también que en Estados Unidos la creciente proporcién de hispanohablantes
configura a la vez un mercado virtual para los productos mexicanos y un conjunto social donde
puede encontrarse apoyo solidario para el desarrollo cultural y politico de México. Pero quizis
uno de los pasos claves para expandir estas posibilidades es pasar de la simple memoria y
promocién del patrimonio histSrico-territorial a una comunicacién multicultural insertada en la
radio, la televisién y el video, en los medios avanzados, con los cuales los mexicano-
norteamericanos se relacionan familiarmente.

" La irresponsabilidad llega hasta aqui”

Dos preguntas para terminar: (Qué se necesita para atravesar los cambios de identidad y
de cultura que requiere integrarnos internacionalmente en esta ctapa de globalizacién? jPodemos
transformar la teorfa social y la investigacién antropolégica para que el conocimiento de la
identidad trascienda su simple puesta en escena del museo? A la imagen del museo opondré dos
que pueden ayudarnos a pensar los dilemas de la identidad: el aeropuerto y la venta de garage.

Creo que este intento de colocar los procesos culturales en interaccién con los cambios
econémicos y sociales conduce a reformular la cuestién de la identidad. Poruna parte, sirve para
liberar a las decisiones econdmicas y politicas de lo que podriamos llamar las politicas de
aeropuerto hacia la identidad: me refieroa la simplificacién tecnocritica con que a veces se trala
de adecuar los estilos culturales de una sociedad, mediante decretos o acuerdos de libre comercio,
a las exigencias coyunturales de intercambio con otras. Reactua lizamos asi el viejo saber
antropolégicosegiinel cual los cambios tecnolégicos, econdmicos y politicos sélo pueden hacerse
¢i se entrelazan con transformaciones culturales y se toma en cuenta su larga duracidn.

Por otra parte, la consideracién de la identidad cultural no como una entidad espiritual y
ahistérica, sino como un conjunto complejo de procesos cambiantes que depende de inversiones
financieras y condiciones materiales de produccién, nosélo de tradiciones orales y actos gratuitos,
sino de tecnologias a veces costosas como las industrias audiovisuales, obliga a repensar la
cuestién de la identidad en medio de las decisiones econdmicas, estructuras tecnolégicas e
instituciones politicas que condicionan su desenvolvimiento. De este modo, nos alejamos de
cualquier visién fundamentalista, sustancialista yatemporal de la identidad, recurso anatractivo
cuando se quiere deshacerse de las incertidumbres sobre el orden nacional con "soluciones”
autoritarias.

En este tiempo en que s desdibujan las fronteras entre lo propio y lo ajeno es dificil para
los Estados justificar su poder como representantes y custodios de una cultura nacional distintiva
e indudable. Encontré hace poco en ¢l acropuerto de Caracas una serie de carteles oficiales que
aluden clocuentemente a la incomodidad que sienten algunos gobiernos al mostrarlo que suponen
su identidad nacional ante extranjeros. El cartel dice: "La irresponsabilidad llega hasta aqui. En
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¢l aeropuerto la conducta ciudadana es cuestién de disciplina.”

Esta Jeyenda pone en escena la subestimacién de la propia cultura, que en los paises
latoinoamericanos suele acompafar la apertura de la economia al capital trasnacional. Si
pensamos que el acropuerto es el Jugardonde termina la nacidn, el enunciado "la irresponsabilidad
llega basta aqui” significa que la irresponsabilidad es uncomponente bisico de la cultura nacional.
Pero la continuacién de la Jeyenda -*En el aeropuerto la conducta ciudadana es cuestién de
disciplina®- sefiala una tensién entre lo real y lo €ticamente exigido. Es como si se dijera: "ante
los extranjeros, ante los que llegan al aeropuerto, los venezolanos deben comportarse responsa-
blemente®. Como si esta caracieristica -la responsabilidad- fuera también un rasgo de la cultura
nacional, al menos de la cultura del deber ser.

Sin embargo, la afirmacién de que la conducta responsable "es cuestién de disciplina®
insinfia que sélo con autoridad y exigencia, disciplinando a los ciudadanos, podria lograrse que
fueran responsables. O sea que la segunda afirmacién vuelve a confirmar que la iresponsabilidad
seria una caracleristica estructural de la cultura nacional, la que surgiria "naturalmente” si no se
le disciplina.

Puede encontrarse en ¢l discurso que se maneja en México con motivo del TLC algo
semejante. La férmula frecuente "Al tratado hay que entrarle con calidad" es dicha como una
exigencia que se contrapone a la falta de calidad de nuestra produccidn.

Sin duda ciertos productos nacionales tienen un rendimiento insuficiente para ser compe-
titivos frente a los de las metrdpolis. Pero estas deficiencias pueden ser leidas de varias maneras.
Algunos la explican como consecuencia de la sobreproteccién que el estado dio durante décadas
a las industrias nacionales, mediante exenciones de impuestos y limite a las importaciones que
podrian competir: en tal caso, creen que la calidad se obtendria con simples medidas econdmicas,
coma que el Estado retire el proteccionismo nacionalista y deje que la competencia del mercado
haga sobrevivir a los mis aplos. En esle argumenio se omile cualquier referencia a cuestiones
culturales: por ejemplo, los efectos internacionalmente homogeneizadores y la consiguiente
desventaja que suele tener esa concepeién de la productividad competitiva para los hibitos
tradicionales de la poblacién.

Quienes consideran la dimensién cultural, en muchos casos juzgan que el modo de ser
atribuido a los latinoamericanos-perezosos, poco eficientes y corruptos- hace dificil cumplir con
los requisitos de la produccidn capitalista avanzada. El recurso que se les ocurre para salir de esta
incapacidad es el de la leyenda venezolana: disciplinar a la poblacidn. ; Qué puede decirante esto
Ia antropologia? También a los cientificos sociales nos tienta poner orden en las aduanas. No
levantamos muros, ni cavamos hoyos en las fronteras, pero muchas veces hemos procurado
superar las complicaciones que le ocurren a la identidad con la politica del museo: la esencia y
los limites de lo nacional o de Jo étnico parecieran quedar, entre sus paredes ysus vitrinas, librados
a las incertidumbres de la globalizacidn.

Segin el antropdlogo chicano Renato Rosaldo, lo que podemos hacer hoy al exhibir la
identidad se asemeja, mis que a una operacién muscogrifica, a una venta de garage. En vez del
ordeny equilibrio con apariencias de eternidad que ¢l museosimulaba, es més Util concebirla tarea
delantropélogo alestilo de una venta de garage, como la de alguicn que trabaja nos6lo con objetos
nuevos o auténticos, sino con objetos usados y acepta que Jos usos forman parte de su valor. No
todas las connotaciones de la venta de garage me gustan: por ejemplo, la implicacién excesiva-
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mente comercial. Pero en este juego de metiforas con el que se busca redefinir los escenarios de
la identidad, encuentro algunas ventajas en no limitarse a establecer Ia cultura en los museos o
ponernos a observar cdmo la exhiben en los aeropuertos. La poca solemnidad, el cardcter cotidiano
y familiarde la venta de garage puede contribuira que miremos con més atencién los lugares donde
-como dice Rosaldo- los objetos "fluyen de lugares remotos y nada es sagrado, permanente ni
herméticamente cermado®.*

NOTAS

| Este texto surge, en parie, de laiovestigacidn Educacida y cultura ante el Tratado de Libee Comercio, coordinado
por M. Garcia Canclind, con la colaboracién de Bernardo Méndez, Eduardo Nivén, Patricia Safa y José Manuel
Valenzuels.

* Declaraciones de J, Serra Puche el 12 de junio de 1991, Se refiere & 1a gran exposicién sobre México presentada
e 1990 - 1991, primero en &l Metropolitan de Nueva York y posteriormenie ea San Astonio y Los Angeles.

¥ Méstor Garcia canclini, Pairicia Safa y Lourdes Grobel, Tijuana: la care de toda la gerie , MExico, [NAH-
ENAH, Programa Cultural de las Fronteras, UAM lrispalapa, CONACULTA, 1989,

" Mc Kensey y otros, Une fronticre dans s tete. Culture, institutions ef imaginsire canadiens , Montreal, Liber,
1991,

Y Reaé Delgado, "El TLC no afectard nuesira identidad nacional®, La Jornada |, 18-7-91, p. 10,

* Guillermo Bonfil Batalls, *Dimensiones culturales del Tratado de Libre Comercio”, Ménco indigena , N* 24,
septiembre de 1991, p. 16

7 Intervencidn de José Warman e el Seminario "Impscto cultural ¥ educativo del Tratado de Libre Comercio®
realizado por I Universidad Avidnoma de Ciudad Judrez, la Universidsd Autdnoma de México yha Fundacidn Mexos
en la Cludad de México, los dias 11 v 12 de noviembre de 1991,

! Rensto Rosaldo, Cullura y verdad. Nueva propuesta de andlisis social , México, Grijalbo-CNCA, 1991, p. 50.
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